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广州开发区统计局 2025 年 2月 21 日

借统一大市场之势 铸商贸竞争“利剑”

---2024 年黄埔区商贸业发展分析

2024 年，广州市黄埔区为推动商贸业高质量发展，锚定

“走在前列”总目标，基于自身产业优势与区域定位，在多

个维度推出一系列具体部署，旨在提升商贸业活力，促进消

费升级，增强区域经济竞争力，逐步突破产业新旧动能转换

瓶颈期，在不断激发新动能支撑引领下承压前行。

一、总体运行情况

进入十三五以来，黄埔区商贸业发展明显提速，限额以

上商贸业企业数量增长迅速，2024 年限额以上商贸业企业数

量1合计 3035 家，比十三五开局（2016 年 702 家）翻两番；

总量规模不断攀登新台阶，商品销售总额 2021 年首破万亿，

1 限额以上批发零售业、住宿餐饮业合计。
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2024 年总量比 2016 年增长 124.4%，复合年均增长率 10.6%；

社会消费品零售总额 2020 年突破千亿，2023 年突破一千五

百亿，2024 年总量比 2016 年增长 174.7%，复合年均增长率

13.5%。

（一）抢抓促消费政策，抢出消费新动能

2024 年，国内消费市场在一系列政策推动和市场自身调

节下，呈现出独特复杂的运行态势，国内有效需求仍显不足，

居民消费能力和意愿有待提升，各类消费品销量分化程度加

深。面对复杂的消费市场环境，全区多措并举扩内需，抢抓

“以旧换新”促消费政策机遇期，挖掘行业新动能，尤其是

9 月 1 日我区率先协助京东黄埔线上家电、鹏行汽车等企业

开展“以旧换新”活动，止住了增速下探趋势，推动了消费

市场的逆势增长。

2024 年黄埔区全年实现社会消费品零售总额（以下简称

社零总额）1680.95 亿元，同比增长 6.1%，增速比全市高 6.1

个百分点，增速排全市第一，总量排全市第二；贡献率全市

第一，拉动全市社零总额增长 0.8 个百分点，为稳定全市消

费品市场作出重要贡献。
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（二）平台经济占比高、影响大

2024 年黄埔区限额以上批发和零售业通过公共网络

实现商品零售额 1518.19 亿元，同比增长 7.6%，占全区社

零总额的 90.3%，总量排全市第一，占全市总量的 49.5%。

当前黄埔区平台经济呈现传统电子商务企业主导和

工贸联动加深特点，一是晶东贸易（京东）、阿里健康（阿

里巴巴）、象鲜科技（美团）等传统电子商务平台占比高，

2024 年合计实现零售额 1137.54 亿元，占限上公共网络零

售额的 74.9%，占全区社零总额的 67.7%；二是黄埔区作

为广州主要工业产业聚集区，汇聚了国内外大批知名消费

品制造企业，为顺应新业态新经济发展趋势，宝洁、安利、

蓝月亮等传统制造业企业开始“触电”，并在区内成立电

子商务公司，近年相关企业销售增长迅速，产业融合进一
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步激发消费品市场新活力。

（三）商品销售总额走势分化

2024 年黄埔区商品销售总额下降 2.8%，其中：批发业下

降 4.6%；零售业增长 7.5%。一方面 2017 年起商品销售总额

伴随大型批发业企业相继落地，2017—2021 年四年间进入快

速增长期间，复合年均增长率达 18.4%，2022 年后受到大宗

商品市场整体不景气、龙头企业经营异动等影响，急剧下挫

后步入盘整恢复期间；另一方面城市更新建设和持续基础

（公共）设施投资为零售业市场快速发展提供了有效载体，
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同时平台企业推动了区域零售业突破市场物理边界实现规

模不断扩大，近 10 年间零售业的平稳发展和批发业剧烈波

动形成强烈反差。

（四）生活保障能力增强，消费结构提升明显

2024 年黄埔区主要商品零售额四大板块占了社零额

95.8%，其中：生活保障消费品 40.8%；家电及通讯电子产

品 26.2%；改善型消费品 13.1%；汽车零售 5.7%。

一保民生能力增强。生活保障消费品零售额同比增长

11.9%，六个主要品类五升一降，其中：粮油、食品类零

售额增长 25.4%；日用品类零售额增长 39.2%；服装、鞋

帽、针纺织品类零售额增长 12.8%；饮料类 10.7%；烟酒类
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21.3%均在两位数以上增长，其中：中西药品零售额下滑

明显，下降 8.6%，。

二改善性消费提升明显。改善型消费品零售额同比增

长 23.0%，四个主要品类三升一降，其中：化妆品类零售

额增长 37.2%；体育、娱乐用品类 7.3%；金银珠宝类零售

额增长 71.5%,其中：书报杂志类受到电子化媒体冲击零售

额下降了 15.0%。

三促消费政策拉动明显。2024 年广州市超长期国债

“以旧换新”主要覆盖家电八大类、家具、汽车零售等，

促销费政策覆盖的主要品类中只有汽车零售下降 20.9%，

其他品类均实现正增长。家电八大类：文化办公用品类（主

要为电脑零售）增长 18.8%、家用电器和音像器材类（空

调、冰箱、电视、洗衣机、吸油烟机、热水器、家用灶具）

增长 2.3%，家具类增长 121.3%。
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（五）住餐业稳中有进，消费场景不断拓展

2024 年黄埔区全年实现住宿餐饮营业额 64.26 亿元，同

比增长 5.7%，比全市增速高 1.9 个百分点，其中：住宿业营

业额 9.53 亿元，同比增长 3.9%，比全市增速高 3.4 个百分点；

餐饮业营业额 54.73 亿元，同比增长 6.1%，比全市增速高 1.5

个百分点。

全市住餐业经过 2023 年疫情后的快速反弹，转入增长

承压态势，全市及各区增速均大幅回落，黄埔区住餐业得益

于消费场景创新驱动稳定了行业发展态势，数字化与连锁化
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加速渗透，全年通过公共互联网实现餐费收入增长 18.4%；

高新技术产业集聚带来高端商务会议及住宿需求，尤其是生

物岛凭借得天独厚地理优势，在整体住宿业需求不旺情况下，

全年岛内住宿业增长 56.9%。

二、需关注的问题

（一）功能园区对商贸业支撑不足

近年来，知识城、穗港智造合作区（保税区）、长岭居、

临港经济区、生物岛、穗港科技合作园等主要功能园区产城

融合不断加深，城市基础设施和商业配套能力不断增强，但

制约区域商贸业发展的疼点依然存在。

一是本地消费外流突出。功能园区早期规划以产业优先，

居住与商业配套相对滞后，形成明显的职住分离现象，尤其

高端人才消费仍较依赖中心城区资源，导致本地消费外流。

二是新兴业态导入不足。功能园区主要以先进制造业、

科技服务业为核心，政策资源倾斜于汽车、半导体等工业领

域，对比杭州“科技六小龙”衍生的新零售场景（如无人超

市、直播电商基地），黄埔区功能园区仍以传统商贸为主，

缺乏对智慧商业、体验式消费等新业态的专项孵化支持。

三是综合保税区平台资源亟待挖掘。2024 年底黄埔区在

册跨境电子商务企业近 300 家，只有 41 家为规模以上企业，

其中商贸业企业 14 家，尚未形成头部企业集群效应。对比
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南沙、杭州综保区等先进地区业务量级相比差距较大，1.缺

乏跨境电商体验店、保税展销等丰富的消费场景，难以形成

"前店后仓"联动效应；2.未充分利用好“境内关外"”政策红

利发展免税购物、保税直播等新业态。

（二）产业结构性矛盾凸显

一是对大宗商品依赖度过高，抗周期波动能力不强。

2024 年黄埔区全年大宗商品销售额占全区商品销售总额比

重超过 6 成，尤其是批发业易受大宗商品市场波动影响，其

中：金属材料类占比最高，达 46.5%，全年受整体钢材市场

不景气和三大日系汽车销量下挫引起需求不足影响，同比下

降 4.1%，拉低全区限上商品销售总额 1.9 个百分点。

二是新旧动能衔接现断层。2024 年黄埔区全区商贸业整

体增速领跑全市，增长主要驱动力是新增企业，尤其是 2023

年月度新增企业，拉动全区限上商品销售总额 5.2 个百分点；

从 2024 年新增企业数量和体量上看，预计 2025 年难于延续

新增拉动，2024 年月度新增企业 141 家，比 2023 年（253

家）少 112 家，新增企业 2024 年仅实现商品销售额 222.78

亿元，总体规模明显小于 2023 年新增企业（当年实现 543.63

亿元）。

三是新兴电商平台布局较晚。电商零售领域近年“新兴

电商”与“传统电商”竞争日益激烈，以跨境电商希音（SHEIN）

“小单快反”的柔性供应链模式、抖音等短视频平台直播带
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货、拼多多等新兴电商通过更强数字化能力、更开放的运费

和退货政策，不断蚕食传统电商份额。

黄埔区传统电商零售额总量主导地位明显，而新兴电商

布局较晚，尤其传统电商京东系（晶东贸易）、阿里系（阿

里健康）等“传统电商”代表贡献最大，限上网络零售额占

全区社零额超过九成，占全市限上网络零售额总量的半壁江

山，电商行业新旧趋势变化会深刻影响全区商贸业走势，甚

至对全市电商格局产生影响。

三、商贸业高质量发展的形势和建议

黄埔区商贸业发展需紧抓“统一大市场”建设机遇，以

创新驱动为核心，以区域产业和技术优势为基础，前瞻性布

局未来商业赛道，聚焦工贸联动、跨境电商、数字供应链、

低空经济等细分领域，通过政策引导和资源倾斜打造有核心

竞争力的特色园区；重视新业态民营企业孵化，加速推进消

费场景升级，通过政策精准发力、新旧动能协同并进，打造

更具韧性与活力的商贸竞争“利剑”，为全市乃至大湾区商

贸业高质量发展贡献黄埔力量。

（一）创新工贸联动

工贸联动协同发展是数字经济时代产业升级的重要路

径，要提高产业深度融合推动产业链效率提升和贸易模式创

新的认识，充分认识到工贸联动不是简单产品流转环节增加，
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而是通过打通工业制造与商贸流通的产业链条，通过大数据

分析优化生产计划与库存管理，从而扩宽产品销售渠道、降

本增效。黄埔区作为广州制造业主要聚集区，要充分发挥制

造业大区优势，通过打造特色制造业企业平台经济园区，提

供数字化平台基础设施和出台专项扶持政策鼓励区内外制

造业企业到黄埔区成立电子商务企业。

（二）围绕保税区平台，大力发展跨境电商

发展跨境电商平台经济，要充分发挥综合保税区政策优

势，综合保税区是我国目前开放层次最高、优惠政策最多、

功能最齐全、手续最简化的海关特殊监管区域。

围绕广州黄埔综合保税区，精准施策培育跨境电商企业，

跨境电商企业主要分为三大类型，境内电商平台企业、电商

服务企业和电商卖家企业，针对不同类型企业业务特点，为

实现区域价值最大化，需采用不同培育方法和方向引导。一

是针对境内电商平台企业、电商服务企业要发挥好支点作用。

两者主要收入来源均为服务费，其收入通常不包括平台交易

金额，从行业分类上看属于互联网和相关服务业、商务服务

业等，这两种类型企业业务关联的商贸业企业较多，特别是

平台企业，作为跨境电商网络基础设施构建者，通过跨境电

商平台可以带动区域跨境电商发展和增强相关优质商贸企

业入驻的吸引力。二是打造跨境电商龙头卖家企业是关键。

充分发挥综合保税区优势，为跨境电商企业提供了便利的通
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关和物流服务，加大跨境电商人才引进，培育和引进具有核

心竞争力的跨境电商龙头商贸企业，逐步形成规模较大的跨

境电商产业集群。

（三）加强新业态前瞻性布局

2024 年春节期间，杭州企业承包了所有科技流量，

Deepseek 引爆全球科技界，宇树科技机器人春晚扭秧歌惊艳

全网，杭州能够孵化出民营科技“六小龙”2绝非偶然，得益

于超前布局，杭州对于商贸业新业态也同样如此，杭州市

2019 年就发布《新零售发展五年行动计划》，重点推进智能

化商圈、示范街区、社区零售及供应链体系升级，提出了建

成新零售示范街区、培育示范企业、布局社区智慧小店的具

体目标。

发展商贸业新业态，要充分学习吸收杭州经验，敢于超

前布局，为新业态提供全周期服务支持，耐心陪企业“寒窗

苦读”，期待“一鸣惊人”，对有潜力初创企业孵化给予足

够的时间、空间、资金等资源支持。例如：可依托区内亿航

无人机、小鹏汇天等低空经济头部企业，以及文远知行等无

人驾驶技术优势，帮助相关企业争取政策和资金支持，鼓励

相关企业整合无人驾驶物流车+无人机配送网络，打造无人

配送主题商业综合体，实现“低空、自动驾驶流量-商业转

化-技术输出”的闭环生态，树立全国低空经济、自动驾驶

2 群核科技、DeepSeek、宇树科技、云深处科技、强脑科技、游戏科学
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与商贸融合发展的标杆。

执笔：吴超艇

审核：王炎平
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